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Altin sivi, iksir, sivi altin gibi tanimlarla ifade edilen; mitolojik tanrilarin ve tanrigalarin, imparator ve
imparatorigelerin, firavunlarin, padisahlarin, peygamberlerin kullandigi ve sonrasinda soylularin
masalarinin bas taci; giiniimiizde sagdlikl yasamin kilit unsurlarindan biridir “zeytinyagi”. Insanlik
tarihi kadar eski bir gecmisi olan zeytin adaci ve zeytinyadi, (zerinde yasadigimiz Anadolu
topraklarinin kilttiriinde 6nemli bir yere sahiptir.

Zeytinyad Uretimi ve ticaretine dair en 6nemli yerlerden biri olan 2600 yillik Klazomenai, Urla’nin
Iskele Mahallesi'nde bulunan diinyanin en eski zeytin igliklerindendir. Burada zeytini yaga islerken
kullanilan bocurgatlar ve tasima, depolama amacli amforalar ve pitoslar kadar ilging bir bagka
ayrinti da hirsiz gukurudur. “Hirsiz gukuru” fabrika sahibine kalan “g6z hakki” gibi de disundalebilir.
Ama o dénemde paranin icat edilmedidi g6z 6niline alindiginda zeytinyadi sikma (tasiriye) bedelini
fabrikacinin bu sekilde tahsil ettigi anlagiimaktadir.

Zeytinyadl, sadece zeytin meyvesinin kirihp hamur haline getirilip, merkezkag kuvveti veya
yogunluk farki prensibine dayali ayirma islemlerinden sonra elde edilen (riindiir. Zeytinyadi,
tiketimi dogrudan gerceklestirilecek yegane bitkisel yag olup dider bitkisel yadlardan daha
dsttnddr.

Uretilen zeytinyaglarinin siniflandirimasi, kimyasal parametrelere gdre yapilir. Bu parametreler;
serbest asitlik derecesi, absorbans degerleri ve peroksit dederidir. Bu rakamlar tiiketiciler arasinda
pek bir sey ifade etmese de; ticari olarak buylik édneme sahiptir. Nitekim tiketiciler kendi damak
zevkine uygun olan, bir bélgenin, bir gesidin, bir markanin, bir Ureticinin veya bir saticinin garanti
ettigi zeytinyaglarini tiiketmektedir. Ticari kayginin 6n planda oldugu durumlarda maalesef
tlketiciler ismine dogru Uriinle bulusamamaktadir.

Zeytinyad ticareti yapilan her dénemde taklit ve tadsis edilmis bir Griindir. Bununla beraber
uretiminin, tiketiminin ve kiltirinin yaygin oldugu Akdeniz havzasi (lkeleri disinda son yillarda
Amerika, Asya, Afrika ve Avustralya’daki pek cok llkede o6zellikle zeytinyagina yogun bir ilgi
bulunmaktadir. Hatta iklimsel olarak kosullar zorlayan Japonya 6érneginde oldugu gibi; yilik 30
tonluk Gretimi nasil arttinnz konusundan yola ¢ikarak zeytincilik arastirma enstitlisi kuran Ulkeler



olmustur. Dider yandan, Japonlar zeytini ve zeytinyaginin;, sadece gida olarak degil, kozmetik
alaninda da kullanimini yayginlastirmak igin de calismalar yapmaktadir. Kaliforniya'da “Zeytinyad
Konseyi”, “Extra Virgin Alliance”, Avustralya’da “Zeytin Dernegi” gibi olusumlar da zeytin ve
zeytinyadi Uzerine akademik ve egitim odakli calismalar yaparak sektorel gelisime katkida
bulunmaktadirlar.

Natilirel zeytinyaginin siniflarinin  belirlenmesinde kimyasal parametrelerin yani sira duyusal
parametrelere gore dederlendirilmesi zorunluluk haline getirilmistir. Kimyasal olarak natiirel sizma
kategorisinde olan bir zeytinyadl, iceriginde kusur bulundurmasindan dolay! duyusal agidan natiirel
sizma yag kategorisinde yer alamamaktadir.

Duyusal analizler, egitimli ve antrenmanli 8-12 panelist ve bir panel lideri tarafindan
gerceklestiriimektedir. Analiz edilen zeytinyaginin, pozitif ve negatif Ozellikleri belirlenip,
puanlanarak analizin glvenilirligi istatiksel agidan dederlendirilir. Analiz sonucu kimyasal
parametrelerle desteklenerek zeytinyadinin sinifi belirlenir.

Diger yandan duyusal analizler natiirel sizma zeytinyadi kalite yarismalarinda kullanilan bir
metottur. Tek farki, kusur tagimayan ve ekstra pozitif ¢zelliklere meyvemsilik, acilik, yakicilik ve
farkll aromalara sahip natlirel sizma zeytinyaglarinin kalitelerinin panel grubu tarafindan
tescillenmesidir. Diinya ve Turkiye'de natiirel sizma zeytinyadi kalite yarismalari diizenlenmektedir.
Sadece (retici Ulkelerde degil, hedef pazar konumundaki (lkelerde de bu yarismalar yapiimaktadir.
Uretimini  gerceklestirdigi, ticaretini yapacadl veya tilketimini gerceklestirecedi zeytinyaginin
kalitesinin ulusal veya uluslararasi panel tarafindan tescillenmesi, bu yarigmalara olan talep ve ilgiyi
biyuk bir ivme ile arttirmaktadir.

Zeytinyadi yarismalarinin temel fonksiyonlari asagidaki sekilde 6zetlenebilir:

1. Zeytinyadi kalitesine dikkat cekmek ve dogru Uretim yapanlari édillendirmek.

2. Zeytinyad ticaretini canlandirmak, Ureticileri tanitmak.

3. Ureticiler arasinda rekabeti kizistirarak daha kalite iretime yol agmak.

4. Zeytinyadl Ureticisinin farkindalidini arttirmak, o6zellikle Uretimde aksayan noktalarda

iyilestirme yapmasi yontnde Ureticiyi motive etmek.

5. Tuketicileri kaliteli Greticilerle bulusturmak.
Konu derinlemesine incelendiginde daha baska islevier de bulunabilir ancak temel olarak yukarida
saydigimiz maddeler gegerlidir.
Diinyada zeytinyadi yarismasi yapan Italya, Ispanya gibi iretici llkeler aslinda kimlerle ticaret
yapabilecedini ortaya koymak adina bu yarismalari yaparken; Amerika, Japonya, ingiltere, Israil,
Avustralya gibi daha ¢ok zeytinyad ithal eden (lkeler de hangi (lkelerin ve Ureticilerin zeytinyaglar
kaliteli ve hangilerinden alim yapabilecegini gérmek icin yarisma diizenlerler.

Bu anlamda diinyada ciddi bir zeytinyadi yarisma sektorii de olusmustur. Bazi yarismalar kati
kurallar ve derecelendirme yaparak belli kategorilerde &dlil verirken, bazi yarigmalar da Ureticileri



deyim yerindeyse “ylireklendirmek” igin gogunlukla 100’lik 6lgede gore belirli bir sayinin iizerinde
puan alan her numuneye &dll vererek yarigmalarini gerceklestirirler. Bu yarismalarda gorev alan
tadimallar bulunduklar Ulke, calismalari, deneyimleri ve referanslarinin yaninda iletigim
yetenekleriyle de dodru orantii olarak segilirler. Duyusal analiz yontemiyle yarismalar
gergeklestirildigi igin yarisma organizatorleri igin tadimci grubunun uyumu gok dnemlidir. Grubun
ahengini bozan bir tadimcl yarismada bir yil sonra gérev alma sansini bliylik élglide riske eder. Bu
sebeple 0&zellikle uluslararasi yarigmalarda, dizenleyiciler son derece dikkatli ve grubun
dinamiklerini g6z ©6ninde bulundurarak hareket ederler. Tadimcilar agisindan da ulusal ve
uluslararasi yarismalarda gorev almak 6gretici, gelisimi destekleyici bir deneyim olmasinin yaninda
bir prestij ve gogu zaman da gurur kaynadi halini alir.

Bu kadar titizlik gerektiren bir konu énemli blitce ve maliyetleri de beraberinde getirir. Yarisma
poplilerlestikce, katiimci sayisi arttikga, gelirler de artar ve yarisma diizenleyicilerinin sorumlulugu
da artar. Boylesi bir isin cekiciligi ve prestiji s6z konusuyken yarisma sayisinda da artis olmustur.
Son vyillarda zeytinyagi meraklisi pek cok (lkede farkh farkli yarismalar diizenlenmektedir.
Uluslararasi Zeytin Konseyi'nin (IOC) Mario Solinas Yarismasi, Ulusal Zeytin ve Zeytinyadi
Konseyi'nin (UZZK) yarismasi Ureticiler tarafindan daha mesafeli algilanirken; italyan derneklerinin
ve platformlarinin diizenledikleri L'Orciolo d'Oro, Flos Olei, Biol, Leone d'Oro, Armonia, Sol d'Oro,
Monocultivar Expo gibi yarismalar, diger Ulkelerden Olive Japan, Olivinus, Terra Olivo, New York
International Olive Oil Competition, Athena International Olive Oil Competition, Los Angeles
International Olive Oil Competition, SIAL Olive d'Or gibi yarismalar, Turkiye'de Zeytindostu
Dernegi'nin kalite yarismasi Ureticiler tarafindan daha cok ilgi gérmektedir. Algi farki devlet ve 6zel
sektdr gibi distndlebilir ¢linkii IOC ve UZZK'nin faaliyet alani genistir ve baska sorumluluklari da
vardir ancak diger gruplarin odagi yarisma oldugu icin tanitim galismalari daha yogundur.

Yarismalarin giivenilirligi tartismalarina gelindidinde tartismaya agik bir alana girmis oluruz. Ciinkii
yarismalar yukarida da belirttigimiz gibi farkli isleviere sahiptir. Eger kaliteden ziyade ticaret odagdi
adir olan bir organizasyon s6z konusu ise o halde yarismaya sadece katilmak bile yeterlidir. Bilinen,
taninan yarismalarda goérev alip da sonra gruptan ayrilarak kendi yarisma diizenleyen tadimcilar ile
onlarla galisan bagka tadimcilar da vardir.

Bir de Ureticilerin hassasiyeti var ki o da eder bir Uretici kizarsa, ayni yarismaya bir daha katilmaz.
Dolayisiyla yarisma dlzenleyenler gergekten zor bir is kotarmak durumundalar. Clnki her yil
dinamikler degdisir. Ama basarili, sirekliligi ve gok katiimcisi olan Flos Olei, Olive Japan, sadece
organik zeytinyadlarin yanstigi Biol, L'Orciolo d'Oro gibi yarigmalara bakildiginda gorilen su ki
cekirdek bir tadimca kadrosu ile referans sonucu gruba eklenen her yeni katilan tadimci dikkatle
gbzlemlenmekte; sadece zeytinyadi tadimindaki degil ayrica gruba uyumu da gozlemlenmektedir.
Bunun yaninda diizenleyiciler yil boyu tiim diinyada tanitim calismasi yapmaktalar. Ornegin Flos
Olei organizatorleri her ay llke (ke gezmekte, bastirdiklari katalogun satisi ve tanitimiyla
ilgilenmektelerken; Olive Japan organizatérleri de bir yil boyunca Ulke Ulke, fuar fuar gezerek
yarismalarini tanitmaktalar.



Ulusal olarak UZZK yarismasi 2017'den beri yapiimaktadir. Yarisma gectigimiz yil IOC Mario Solinas
Tirkiye ayagi seklinde tanitilmis, bu yil ise UZZK'nin kendi adiyla duyurulmustur. Heniiz yarisma
yeni oldugu ve belli tonajda Uretim, katilimcilarin kurumsal olma zorunlulugu gibi kurallar oldugu
igin yarismalar diinyasinda ilk adimlarini atmaktadir.

Tiirkiye'de en eski yarisma Zeytindostu Dernegdi'nin kalite yarismasidir. 2007 yilindan beri istikrarli
bir sekilde dlizenlenmekte, birgok uluslararasi yarigmadan farkl olarak kimyasal analizi de akredite
bir laboratuvara bizzat yaptirmakta ve yine ulusal taninmig panellerden tadimcilarla galismaktadir.
Zeytindostu Dernegi kalite yarismasi basladigi yillarda Tirkiye'de taninmis panel olmadidi icin
Italya’da ONAOO’ya numuneleri géndermek suretiyle duyusal analizleri gerceklestirirken son 6 yildir
Tirk tadimcilar ve zaman zaman davetli yabancl tadimcilarla duyusal analizleri yapmaktadir. Ilk
yillarda iki elin parmaklarini gegmeyen katiimar sayisi 2018 yilinda 100°Un Gzerine gikmis ve bu da
yarismanin prestij kazandiginin bir gostergesi olmustur.

Sonug olarak zeytinyadi yarismalari konusu giinden gline popiilerligi artan, organizatorler ve gérev
alanlar sayesinde sektorlesen ve biiyliyen bir yapiya sahip. Her konuda oldugu gibi bu konuda da
s6z konusu insan oldugu icin suistimale acik alanlar var. Ancak diinyada ve Turkiye'deki
orneklerinde oldugu gibi etik kurallara, iletisime ve disipline 6nem verildiginde siirdirilebilir, saygin
ve guvenilir organizasyonlar gergeklestirilebilir. Diinyada prestijli ve genis katiliml yarismalar, basin
araciligiyla kamuoyuna aktariimaktadir. Bu vyarismalarda, meyvemsilik dizeylerine gore
siniflandirma yapilir ve her sinifi temsilen altin, gimis ve bronz diizeyinde dduller verilir. Yarisma
sayisinin artmasi, birden fazla firmaya odillerin dagitiimasi ve panel sonuglarina disaridan etki
edilmesi, bu organizasyonlara olan gliveni ve kalite anlayisini zedelemektedir. Uluslararasi Zeytin
Konseyi, ulusal ve uluslararasi Zeytinyagi Kalite Yarismalari icin genel bir diizenleme yapilmasi ve
bir takvime baglanmasi konusunda gerekli adimlar atmalidir. Yarisma panel jlrisinde yer alacak
panelistlerin aktif, antrenmanli ve Uluslararasi Zeytin Konseyi biinyesinde kurulacak zeytinyadi
tadim panelistleri havuzunda yer almasi zorunlulugu getirilmelidir.



